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الت�صخم في دول المجل�س – مار�س 2014م

تراوحت معدلات الت�شخم في دول مجل�س التعاون لدول الخليج العربية في �شهر فبراير 

2014م، بين 0.59% و3.7% مقارنة بال�شهر المماثل من عام 2013م. حيث احتلت مملكة 

البحرين المرتبة الاأولى في معدل الت�شخم وبن�شبة 3.7%، تلتها دولة الكويت بن�شبة %2.89، 

والمملكة العربية ال�شعودية بن�شبة 2.8%، ودولة قطر بن�شبة 2.7%، ودولة الاإمارات العربية 

اأهم ال�شركاء التجاريين،  اأما لدى   ،%0.59 1.75%، و�شلطنة عمان بن�شبة  المتحدة بن�شبة 

فقد بلغ معدل الت�شخم ل�شهر فبراير 2014م، في الهند نحو 6.7%، وال�شين 2%، والمملكة 

المتحدة 1.8%، واليابان 1.5%، بينما بلغ معدل الت�شخم في الولايات المتحدة ن�شبة %1.1، 

مقارنة بال�شهر المماثل من العام ال�شابق.

  جدول )1(

معدلات الت�سخم في دول مجل�س التعاون في �سهر فبراير 2014م، مقارنة بالت�سخم ال�سنوي 

العام في 2013م 

الدولة

الت�ضخم

)فبراير 14/ 

يناير 14(

الت�ضخم

)فبراير 14/ 

فبراير 13(

الت�ضخم 

ال�ضنوي

 2013م

3.3%3.7%0.6%مملكة البحرين

2.7%2.89%0.08%المملكة العربية ال�شعودية

3.5%2.8%0.1%دولة الكويت

3.1%2.7%0.5%دولة قطر

1.1%1.75%0.15%دولة الاإمارات العربية المتحدة

1.1%0.59%-0.52%�شلطنة عمان
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ر�ضم بياني )1(

معدلات الت�سخم في دول مجل�س التعاون في �سهر فبراير 2014م، مقارنة بالفترة المماثلة 

من العام ال�سابق

وفيما يتعلق بالمجموعات الرئي�شية للاإنفاق الاأكثر ارتفاعاً خلال �شهر فبراير 2014م، في كل 

دولة مقارنة مع �شهر فبراير2013م، فقد اأظهرت البيانات ت�شدر المجموعات التالية في كل 

دولة: مجموعة التعليم في دولة الاإمارات العربية المتحدة بن�شبة 4.39%، ومجموعة الم�شكن 

والمياه والكهرباء والغاز واأنواع الوقود الاأخرى في مملكة البحرين بن�شبة 6.9%، ومجموعة 

التبغ في المملكة العربية ال�شعودية بن�شبة 6.4%، ومجموعة الخدمات التعليمية في �شلطنة عُمان 

بن�شبة 6.24%، ومجموعة الاإيجار والوقود والطاقة في دولة قطر بن�شبة 5.8%، ومجموعة 

المفرو�شات المنزلية ومعدات ال�شيانة في دولة الكويت بن�شبة 5.57%، مقارنة ب�شهر فبراير من 

العام ال�شابق، وفي المقابل فقد اأ�شارت البيانات اإلى اأكثر المجموعات انخفا�شاً في كل دولة من 

دول المجل�س على النحو التالي: مجموعة خدمات ال�شحة في دولة الاإمارات العربية المتحدة 

بن�شبة 0.35%، ومجموعة الخدمات والرعاية ال�شحية في مملكة البحرين بن�شبة انخفا�س 

بلغت 0.4%، ومجموعة النقل في المملكة العربية ال�شعودية بن�شبة 2.7%، ومجموعة الات�شالات 

في �شلطنة عُمان بن�شبة 4.62%، ومجموعة ال�شلع والخدمات المتفرقة في دولة قطر بن�شبة 

3.2%، واأخيراً دولة الكويت حيث �شهدت مجموعة ال�شلع والخدمات المتنوعة اأعلى انخفا�س 

من بين المجموعات الرئي�شية الاأخرى بلغ 2.46%، مقارنة ب�شهر فبراير من عام 2013.
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ر�ضم بياني )2(

ا في دول  معدلات الت�سخم في �سهر فبراير 2014م للمجموعات الاأكثر ارتفاعًا والاأكثر انخفا�سً

مجل�س التعاون لدول الخليج العربية، مقارنة بالفترة المماثلة من العام ال�سابق فبراير 2013م
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2 - الت�صخم ح�صب المجموعات الرئي�صية للإنفاق

الامارات العربية المتحدة

التغير ال�ضهري: فبراير 2014م / يناير 2014م

خلال   %0.15 مقداره  ارتفاعاً  المتحدة  العربية  الاإمارات  دولة  في  الم�شتهلك  اأ�شعار  �شجلت 

�شهر فبراير 2014م، مقارنةً ب�شهر يناير الما�شي، حيث ارتفع الرقم القيا�شي لاأ�شعار الم�شتهلك 

اإلى 119.29 نقطة مقارنةً بـ 119.12 نقطة خلال �شهر يناير الما�شي، وب�شكل عام فقد �شهدت 

معظم المجموعات المكونة للرقم القيا�شي لاأ�شعار الم�شتهلك ارتفاعاً في اأ�شعارها في �شهر فبراير 

2014م  فبراير  �شهر  خلال  ارتفاعاً  المتنوعة  والخدمات  ال�شلع  مجموعة  �شجلت  فقد  2014م. 

مقداره 1.39% مقارنةً بال�شهر ال�شابق ونتج هذا ب�شورة رئي�شية عن ارتفاع اأ�شعار �شلع العناية 

يناير  �شهر  خلال  ارتفاعاً  �شجلت  فقد  المنزلية  والمعدات  التجهيزات  مجموعة  اأما  ال�شخ�شية. 

مقداره 0.60% مقارنةً بال�شهر ال�شابق، وكان ال�شبب الرئي�شي وراء هذا هو ارتفاع اأ�شعار الاأدوات 

والتجهيزات الكهربائية والاأواني والاأدوات المنزلية والاأدوات ال�شغيرة واللواحق المتنوعة.

و�شهدت كذلك مجموعة   ،%0.60 ارتفاعاً مقداره  والثقافة  الترويح  �شهدت مجموعة  كما 

المطاعم والفنادق ارتفاعاً بلغ مقداره 0.38% مقارنة ب�شهر يناير ونتج هذا ب�شورة رئي�شية عن 

ارتفاع اأ�شعار الوجبات والطلبات الخارجية من المطاعم والم�شروبات ال�شاخنة والباردة. وبالن�شبة 

لمجموعة ال�شكن والمياه والكهرباء والغاز فقد �شجلت ارتفاعاً خلال �شهر فبراير مقداره %0.18 

مقارنة ب�شهر يناير 2014م، وكان ذلك ب�شبب ارتفاع اأ�شعار الاإيجارات والوقود ال�شائل والوقود 

الجاف. كما �شجلت مجموعة الملاب�س والاأحذية ارتفاعاً مقداره 0.05% مقارنة بال�شهر ال�شابق 

بالن�شبة  اأما  الملاب�س.  وتنظيف  تف�شيل  واأجور  الجاهزة  الملاب�س  اأ�شعار  ارتفاع  عن  هذا  ونتج 

لمجموعة ال�شحة فقد �شجلت ارتفاعاً طفيفاً مقداره 0.04% مقارنةً بال�شهر ال�شابق نتج هذا 

ب�شورة رئي�شية عن ارتفاع اأ�شعار الاأدوية والفيتامينات وتكاليف الاإقامة والعلاج بالم�شت�شفيات 

وم�شاريف الاأطباء. بينما �شجلت اأ�شعار الاأغذية والم�شروبات غير الكحولية انخفا�شاً خلال �شهر 

فبراير 2014م مقداره 0.30% مقارنة بال�شهر ال�شابق وذلك نتيجة لانخفا�س اأ�شعار منتجات 

الاألبان والبي�س واأ�شعار الخ�شروات واأ�شعار ال�شكر والمنتجات ال�شكرية، و�شجلت مجموعة النقل 

انخفا�شاً خلال �شهر فبراير 2014م مقداره 0.12% مقارنةً ب�شهر يناير ال�شابق. كما �شجلت 

ا�شتقرت  فيما  ال�شابق،  بال�شهر  0.01% مقارنة  انخفا�شا طفيفاً مقداره  الات�شالات  مجموعة 

اأ�شعار مجموعة التعليم ومجموعة التبغ عند نف�س الم�شتوى.
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التغير ال�ضنوي: فبراير 2014م/ فبراير 2013م

�شهر فبراير  1.75% خلال  بن�شبة  ارتفاعاً  الم�شتهلك  لاأ�شعار  القيا�شي  الرقم  �شجل       

2014م مقارنةً مع �شهر فبراير 2013م، وب�شكل عام فقد �شهدت معظم المجموعات الرئي�شية 

با�شتثناء مجموعتين  الما�شي،  العام  من  ب�شهر فبراير  مقارنة  القيا�شية  اأرقامها  ارتفاعاً في 

مجموعة  تلتها   ،%4.39 بن�شبة  التعليم  مجموعة  ارتفعت  حيث  الانخفا�س،  فيهما  حدث 

التجهيزات والمعدات المنزلية بن�شبة 2.74%، مقارنة مع فبراير 2013م، ومجموعة الاأغذية 

والم�شروبات غير الكحولية بن�شبة 2.67%، اأما المجموعات الاأخرى فقد �شهدت ارتفاعاً كالاتي: 

»ال�شكن والمياه والكهرباء والغاز« بن�شبة 1.98%، »المطاعم والفنادق« بن�شبة 1.27%، و«التبغ« 

بن�شبة 0.9%، و«الملاب�س والاأحذية« بن�شبة 0.89%، و«الترويح والثقافة« بن�شبة 0.84%، واأخيراً 

التي �شهدت  للمجموعات  بالن�شبة  اما   .%0.78 بن�شبة  المتنوعة«  »ال�شلع والخدمات  مجموعة 

انخف�شت  المن�شرم، فقد  العام  ب�شهر فبراير من  2014م مقارنة  انخفا�شاً في �شهر فبراير 

مجموعة: »خدمات ال�شحة« بن�شبة 0.35% و«الات�شالات« بن�شبة %0.08.

ر�ضم بياني )3(

 معدلات الت�سخم في دولة الامارات العربية المتحدة خلال الفترة اأكتوبر  2013م - فبراير 

2014م، مقارنة مع ال�سهر المماثل من العام ال�سابق
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مملكة البحرين

التغير ال�ضهري: فبراير 2014م/ يناير2014م

ارتفع الرقم القيا�شي لاأ�شعار الم�شتهلك خلال �شهر فبراير 2014م مقارنة ب�شهر يناير 

120.9 نقطة خلال �شهر  اإذ بلغ الرقم القيا�شي لاأ�شعار الم�شتهلك   ،%0.6 2014م بن�شبة 

�شهدت  العام، حيث  نف�س  يناير من  �شهر  نقطة خلال   120.2 بـ  فبراير 2014م، مقارنة 

اأ�شعارها )انخفا�س  الم�شتهلك تغيير في  القيا�شي لاأ�شعار  للرقم  معظم المجموعات المكونة 

او ارتفاع(، فقد �شهدت مجموعة الطعام وال�شراب ارتفاعاً في اأ�شعارها بن�شبة 3% وذلك 

نتيجة لارتفاع اأ�شعار الاأ�شماك الطازجة والاأرز بينما انخف�شت اأ�شعار الخ�شروات والفواكه 

بن�شبة  اأ�شعارها  في  ارتفاعاً  الاأخرى  والخدمات  ال�شلع  مجموعة  �شهدت  كما  الطازجة. 

0.7%، وذلك نتيجة لارتفاع اأ�شعار الذهب. ومجموعة الملاب�س والاأحذية ارتفعت اأ�شعارها 

بن�شبة  ارتفاعاً طفيفاً  ارتفعتا  والترفيه«  و«الثقافة  “الات�شالات«  0.3% ومجموعتا  بن�شبة 

 %1.2 بن�شبة  انخفا�شاً  �شهدت  فقد  ال�شحية  والرعاية  الخدمات  مجموعة  اأما   .%0.1

نتيجة لانخفا�س اأ�شعار الاأدوية، وكذلك انخف�شت مجموعة التبغ بن�شبة 0.9% ومجموعة 

بينما   .%0.2 بن�شبة  للبيوت  الاعتيادية  ال�شيانة  واأعمال  المنزلية  والمعدات  التجهيزات 

ا�شتقرت مجموعة الم�شكن والمياه والكهرباء والغاز واأنواع الوقود الاأخرى ومجموعة النقل 

ومجموعة التعليم ومجموعة المطاعم.

التغير ال�ضنوي: فبراير 2014م/ فبراير 2013م

�شهر  مع  مقارنة  2014م  فبراير  �شهر  خلال  الم�شتهلك  لاأ�شعار  القيا�شي  الرقم  ارتفع 

فبراير لعام 2013م بن�شــــبة 3.7%، اإذ بلغ الرقم القيا�شي لاأ�شعار الم�شتهلك 120.9 نقطة 

في �شهر فبراير 2014م مقارنة بـ 116.6 نقطة خلال ال�شهر نف�شه من العام 2013م، وقد 

جاء هذا الارتفاع كمح�شلة للتغيرات )الارتفاعات والانخفا�شات( في اأ�شعار �شلة الم�شتهلك 

�شهر  خلال  اأ�شعارها  في  ارتفاعاً  �شهدت  التي  المجموعات  اأهم  اأما  المذكور.  ال�شهر  خلال 

الوقود  واأنواع  والغاز  والكهرباء  والمياه  »الم�شكن  مجموعة  فهي  2014م  العام  من  فبراير 

»التعليم«  ومجموعة   ،%6.2 بن�شبة  وال�شراب«  »الطعام  ومجموعة   ،%6.9 بن�شبة  الاأخرى« 

الاأخرى«  والخدمات  »ال�شلع  ومجموعة   ،%4.0 بن�شبة  »المطاعم«  ومجموعة   ،%5.0 بن�شبة 
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المجموعات  �شهدت  وكذلك   ،%1.7 بن�شبة  والترفيه«  »الثقافة  ومجموعة   ،%3.7 بن�شبة 

1.5%، ومجموعة التجهيزات والمعدات المنزلية  التالية وهي مجموعة التبغ ارتفاعاً بن�شبة 

واأعمال ال�شيانة الاعتيادية للبيوت بن�شبة 1.2%، ومجموعة النقل بن�شبة 0.6%، ومجموعة 

كما  بن�شبة%0.1،  ارتفاعاً  والاأحذية  الملاب�س  مجموعة  واأخيرا   ،%0.2 بن�شبة  الات�شالات 

انخف�شت اأ�شعار مجموعة الخدمات والرعاية ال�شحية بن�شبة %0.4.

ر�ضم بياني)4(

معدلات الت�سخم في مملكة البحرين خلال الفترة اأكتوبر2013م – فبراير 2014م، مقارنة 

مع ال�سهر المماثل من العام ال�سابق
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المملكة العربية ال�سعودية

التغير ال�ضهري: فبراير 2014م / يناير 2014

العربية  المملكة  في  2014م  فبراير  ل�شهر  الم�شتهلك  لاأ�شعار  القيا�شي  الرقم  موؤ�شر  بلغ 

ال�شعودية 128.8 نقطة مقابل 128.7 نقطة ل�شهر يناير 2014م ويعك�س ذلك ارتفاعاً في موؤ�شر 

الارتفاع  نتيجة  وذلك  العام،  نف�س  من  يناير  �شهر  بموؤ�شر  قيا�شـاً   %0.1 بن�شبة  فبراير  �شهر 

القيا�شي لاأ�شعار الم�شتهلك وهي:  الذي �شهدته ثمانية من المجموعات الرئي�شية المكــونة للرقم 

0.4%، ومجموعتا »المطاعم والفنادق« و«ال�شكن والمياه  مجموعة التبغ التي ارتفعت بن�شــــــــــبة 

والكهرباء والغاز واأنواع الوقود الاأخرى« بن�شبة 0.3%، واما مجموعة »تاأثيث وتجهيزات المنزل 

و�شيانتها« ومجموعة »الات�شالات« ومجموعة »الترويج والثقافة« ومجموعة »ال�شلع والخدمات 

المتنوعة« ارتفعت بن�شبة 0.2%، ومجموعة ال�شحة بن�شبة 0.1%، كما �شهدت مجموعتا »الاأغذية 

والاأحذية«  »الملاب�س  مجموعتا  �شجلت  بينما  اأ�شعارها.   في  ا�شتقراراً  »التعليم«  و  والم�شروبات« 

و«النقل« انخفا�شاً بن�شبة %0.4.

التغير ال�ضنوي: فبراير 2014م/ فبراير 2013م

مقارنة ب�شهر فبراير من العام ال�شابق، �شجل موؤ�شر الرقم القيا�شي لاأ�شعار الم�شتهلك في 

المملكة العربية ال�شعودية في �شهر فبراير 2014م ارتفاعـاً بن�شبة 2.8%، وذلك ب�شبب الارتفاع 

الذي �شهدته ت�شع مجموعات من المجموعات الرئي�شية المكونة للرقم القيا�شي لاأ�شعار الم�شتهلك، 

حيث طال الارتفاع مجموعة التبغ بن�شبة 6.4%، ومجموعة تاأثيث وتجهيزات المنزل و�شيانتها 

ال�شكن  4.6%، ومجموعة  6.2%، وكذلك ارتفعت مجموعة الاأغذية والم�شروبات بن�شبة  بن�شبة 

والمياه والكهرباء والغاز واأنواع الوقود الاأخرى بن�شبة 4.0%، ومجموعة الترويح والثقافة بن�شبة 

ارتفاعاً  »ال�شحة«  ومجموعة   ،%3.7 بن�شبة  ارتفاعاً  »التعليم«  مجموعة  �شهدت  كما   ،%3.9

الات�شالات«  2.8%، و«مجموعة  بن�شبة  ارتفاعاً  الفنادق«  و  »المطاعم  3.1%، ومجموعة  بن�شبة 

ارتفاعاً بن�شبة %0.6. 

و�شجلت ثلاث مجموعات من المجموعات الرئي�شية المكونة للرقم القيا�شي لاأ�شعار الم�شتهلك 

انخفا�شاً في موؤ�شراتها القيا�شية في �شهر فبراير 2014م مقارنة ب�شهر فبراير من العام الما�شي، 

والخدمات  »ال�شلع  و  والاحذية«  »الملاب�س  ومجموعتا   ،%2.7 بن�شبة  النقل  مجموعة  تقدمتها 

المتنوعة« بن�شبة %0.4.
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ر�ضم بياني )5(

معدلات الت�سخم في المملكة العربية ال�سعودية خلال الفترة اأكتوبر2013م – فبراير 

2014م، مقارنة مع ال�سهر المماثل من العام ال�سابق
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�سلطنة عمان

التغير ال�ضهري: فبراير 2014م / يناير 2014م

انخف�ـــس الرقم القيا�شي لاأ�شعار الم�شتهلك في �شلطنة عمان خلال �شهر فبراير 2014م 

مقارنة ب�شهر يناير 2014م انخفا�شاً طفيفاً بن�شبة 0.52%، اإذ بلغ الرقم القيا�شي لاأ�شعار 

الم�شتهلـــك 101.3 نقطـــة خلال �شهر فبراير 2014م، مقارنة بــــ 101.9 نقطة خلال �شهر 

ينايـــر2014م، حيـــث �شهدت ارتفاعاً طفيفـــاً في الرقم القيا�شي لثـــلاث مجموعات مقابل 

انخفا�شـــاً في �شت مجموعات وا�شتقرار في ثلاث مجموعـــات اأخرى. ومن اأهم المجموعات 

التـــي �شهـــدت ارتفاعـــاً مجموعة ال�شلـــع والخدمات المتنوعـــة بمقـــدار 0.11%، ومجموعة 

الملاب�س والاحذيـــة بمقدار 0.10%، وكذلك مجموعة المطاعـــم والفنادق بمقدار %0.04، 

في المقابـــل انخف�شت مجموعـــة المواد الغذائية والم�شروبات غـــير الكحولية بن�شبة %1.71، 

ومجموعة النقل بن�شبة 0.55%، ومجموعة التجهيزات والمعدات المنزلية وال�شيانة المنزلية 

الاعتياديـــة بن�شبة 0.09%، ومجموعتا »التبغ« و »الثقافة والترفيه« بن�شبة 0.04%، وكذلك 

انخف�شـــت ب�شـــكل طفيف مجموعة ال�شكن والميـــاه والكهرباء والغاز واأنـــواع الوقود الاأخرى 

بن�شبـــة 0.01%. في حـــين ا�شتقـــرت اأ�شعـــار مجموعة »ال�شحـــة »ومجموعـــة »الات�شالات« 

ومجموعة »التعليم« عند م�شتوياتها في �شهر فبراير 2014م.

التغير ال�ضنوي: فبراير 2014م/ فبراير 2013م

     ارتفـــع الرقـــم القيا�شـــي لاأ�شعار الم�شتهلك في �شلطنة عمـــان في �شهر فبراير 2014م 

عـــن م�شتواه في �شهر فبراير مـــن العام المن�شرم، حيث بلغ الرقـــم القيا�شي 101.3 نقطة 

وبلـــغ معـــدل الت�شخم مقارنة بنف�س الفترة من العام الما�شـــي ن�شبة 0.59%، حيث ارتفعت 

الاأرقـــام القيا�شية في ثمان مجموعات رئي�شيـــة وتراجعت في البقية، حيث �شجلت مجموعة 

التعليـــم ن�شبـــة ارتفاع مقدارهـــا 6.24%، ومجموعـــة ال�شحة ارتفاعـــاً بن�شبة 3.51%، في 

الوقت الذي �شجلت فيه مجموعة المواد الغذائية والم�شروبات غير الكحولية  ارتفاعاً بن�شبة 

2.07%، ومجموعـــة التجهيزات والمعـــدات المنزليـــة وال�شيانة المنزليـــة الاعتيادية بن�شبة 

1.48%، ومجموعـــة  ال�شكـــن والمياه والكهرباء والغـــاز واأنواع الوقود ارتفاعـــاً اي�شا بن�شبة 

1.37%، ومجموعـــة المطاعـــم والفنادق بن�شبـــة 1.23%، ومجموعة التبـــغ بن�شبة %0.68، 
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ومجموعـــة الملاب�س والاأحذية بن�شبـــة 0.61%. في المقابل انخف�شت اأ�شعار كل من مجموعة 

الات�شالات بن�شبـــة 4.62%، ومجموعة النقل بن�شبـــة 1.57%، ومجموعة الثقافة والترفيه 

بن�شبـــة 0.49%، ومجموعـــة ال�شلع والخدمـــات المتنوعة بن�شبة 0.12% عـــن م�شتوياتها في 

فبراير 2013م.

ر�ضم بياني )6(

معدلات الت�سخم في �سلطنة عمان خلال الفترة اأكتوبر2013م – فبراير 2014م، مقارنة مع 

ال�سهر المماثل من العام ال�سابق
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دولة قطر

التغير ال�ضهري: فبراير 2014م / يناير 2014م

نقطة   116.5 2014م  ل�شهر فبراير  دولة قطر  الم�شتهلك في  لاأ�شعار  القيا�شي  الرقم  بلغ 

مقارنة مع 115.9 نقطة في �شهر يناير 2014م، ويعك�س ذلك ارتفاعاً في موؤ�شر �شهر فبراير 

بن�شبة 0.5% قيا�شـاً بموؤ�شر �شهر يناير 2014م، حيث كان هناك ارتفاع في مجموعتا »الاإيجار 

والوقود والطاقة« و »الملاب�س والاأحذية« بن�شبة 0.9%، ومجموعتا »الغذاء والم�شروبات والتبغ« 

و »�شلع وخدمات متفرقة« بن�شبة 0.7%، ومجموعة الت�شلية والترفيه والثقافة بن�شبة %0.4، 

النقل  مجموعة  في  الانخفا�س  كان  المقابل  في   ،%0.2 بن�شبة  والمن�شوجات  الاأثاث  ومجموعة 

والات�شالات بن�شبة 0.1%،  فيما ا�شتقرت مجموعة العناية الطبية خلال �شهر فبراير من عام 

2014م مقارنة ب�شهر يناير من نف�س العام .

التغير ال�ضنوي: فبراير 2014م/ فبراير 2013م

ب�شهر  مقارنةً   %2.7 قطر  دولة  2014م في  �شهر فبراير  ال�شنوي في  الت�شخم  معدل  بلغ 

فبراير من عام 2013م، حيث بلغ موؤ�شر الرقم القيا�شي لاأ�شعار الم�شتهلك ل�شهر فبراير 2014م 

2013م ويلاحظ الارتفاع في  في دولة قطر 116.5 نقطة مقابل 113.4 نقطة ل�شهر فبراير 

اأغلب المجموعات حيث كان اأكثرها ارتفاعاً مجموعة الاإيجار والوقود والطاقة بن�شبة %5.8 

ب�شبب ارتفاع اإيجارات الم�شاكن، تلتها مجموعة الاأثاث والمن�شوجات بن�شبة 3.9%، ثم مجموعة 

بن�شبة  والاأحذية  الملاب�س  مجموعة  ارتفعت  بينما   ،%3.2 بن�شبة  والثقافة  والترفيه  الت�شلية 

2.4% ومجموعة الغذاء والم�شروبات والتبغ بن�شبة 1.8%، ومجموعة النقل والات�شالات بن�شبة 

1.6%، ومجموعة العناية الطبية بن�شبة 1.4%. في حين انخف�شت مجموعة ال�شلع والخدمات 

المتفرقة بن�شبة 3.2% وذلك بتاأثير انخفا�س اأ�شعار الذهب.
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ر�ضم بياني )7(

معدلات الت�سخم في دولة قطر خلال الفترة اأكتوبر2013م – فبراير 2014م، مقارنة مع 

ال�سهر المماثل من العام ال�سابق



النشرة الإحصائية للتضخم  في دول مجلس التعاون لدول الخليج العربيةفبراير 2014م16

دولة الكويت

التغير ال�ضهري: فبراير 2014م / يناير 2014م

قدرها  طفيفة  بن�شبة  الكويت  دولة  في  2014م  فبراير  �شهر  في  ال�شهري  الت�شخم  معدل  ارتفع 

0.08% مقارنة ب�شهر يناير 2014م. فقد ارتفعت الاأرقام القيا�شية لاأ�شعار الم�شتهلك ب�شكل طفيف 

وهي  2014م  يناير  المن�شرم  بال�شهر  مقارنة  رئي�شية  مجموعات  اربعة  في  2014م،  يناير  �شهر  في 

المنزلية  المفرو�شات  مجموعة   ،%0.31 بن�شبة  القدم  وملبو�شات  الك�شاء  مجموعة  الترتيب:  على 

النقل  0.21%، ومجموعة  بن�شبة  والم�شروبات  الاأغذية  0.22%، ومجموعة  بن�شبة  ال�شيانة  ومعدات 

بن�شبة 0.08%، وفي المقابل �شهدت ثلاثة مجموعات رئي�شية انخفا�شاً طفيفاً  في ارقامها القيا�شية 

 ،%0.15 بن�شبة  والثقافة  الترفيه  ومجموعة   ،%0.32 بن�شبة  ال�شحة  مجموعة  التوالي  على  وهي 

ومجموعة الات�شالات بن�شبة 0.10%، بينما ا�شتقرت اأ�شعار خم�س مجموعات رئي�شية مقارنة ب�شهر 

والفنادق“  و«المطاعم  و«التعليم«  الم�شكن«  و«خدمات  والتبغ«  »ال�شجائر  يناير2014م وهي: مجموعة 

و«ال�شلع والخدمات المتنوعة«.

التغير ال�ضنوي: فبراير 2014م/ فبراير 2013م

ارتفعت الاأرقام القيا�شية لاأ�شعار الم�شتهلك في دولة الكويت بمعدل 2.89% في �شهر فبراير 

لاأ�شعار  ال�شنوي  القيا�شي  الرقم  �شهد  حيث  2013م.  عام  من  ذاته  بال�شهر  مقارنة  2014م، 

الم�شتهلك في فبراير الما�شي ارتفاعاً في ت�شع من مجموعاته الرئي�شية الموؤثرة في حركة الاأرقام 

القيا�شية وانخفا�شاً في ثلاث اأخرى، فقد ارتفع الرقم القيا�شي لمجموعة المفرو�شات المنزلية 

ومعدات ال�شيانة بمقدار 5.57%، ومجموعة ال�شجائر والتبغ في �شهر فبراير بمقدار %4.09 

مقارنة بال�شهر ذاته من عام 2013م، كما ارتفع الرقم القيا�شي لمجموعة الاأغذية والم�شروبات 

3.74%، تليها مجموعة خدمات الم�شكن  4.01%، ومجموعة المطاعم والفنادق بن�شبة  بن�شبة 

بن�شبة 3.55%، وكذلك مجموعة الك�شاء وملبو�شات القدم بن�شبة 2.79%، ومجموعة التعليم 

بن�شبة 2.60%، ومجموعة الترفيه والثقافية بن�شبة 1.73%، ومجموعة النقل بن�شبة %1.14، 

ال�شلع  التوالي: مجموعة   رئي�شية وهي على  لثلاث مجموعات  القيا�شي  الرقم  انخف�س  بينما 

والخدمات المتنوعة بن�شبة 2.46%، ومجموعة ال�شحة بن�شبة 1.57%، ومجموعة الات�شالات 

بن�شبة 0.40.
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ر�ضم بياني )8(

معدلات الت�سخم في دولة الكويت خلال الفترة اأكتوبر2013م-فبراير 2014م، مقارنة مع 

ال�سهر المماثل من العام ال�سابق
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جدول )2( 

معدلات الت�سخم في دول مجل�س التعاون في �سهر )فبراير 2014م مقارنة مع �سهر يناير 

2014م( موزعة ح�سب المجموعات الرئي�سية %

الكويتقطرعمانال�سعوديةالبحرينالاإماراتالمجموعات الرئي�شية

200720062007201220072007�شنة الاأ�شا�س

0.50.08-0.150.60.10.52معدل الت�شخم

-3.00.001.71-0.300الاأغذية والم�شروبات

0.7

0.21

0.00-0.40.04-0.000.9ال�شجائر والتبغ

0.100.90.31-0.050.30.4الك�شاء وملبو�شات القدم

0.90.00-0.180.000.30.01خدمات الم�شكن

0.20.22-0.20.09-0.600.2المفرو�شات المنزلية ومعدات ال�شيانة

-0.10.000.000.32-0.041.2ال�شحة

-0.55-0.000.4-0.12النقل

-0.1

0.08

-0.10.20.000.1-0.01الات�شالات

-0.600.10.20.04الترفيهية والثقافة

0.4

0.15-

0.000.000.000.000.00التعليم

0.380.000.30.04المطاعم والفنادق

0.7

0.00

1.390.70.20.110.00ال�شلع والخدمات المتنوعة

جدول )3( 

معدلات الت�سخم في دول مجل�س التعاون في �سهر )فبراير 2014م مقارنة مع �سهر فبراير 

2013م( موزعة ح�سب المجموعات الرئي�سية %

الكويتقطرعمانال�سعوديةالبحرينالاإماراتالمجموعات الرئي�شية

200720062007201220072007�شنة الاأ�شا�س

1.753.72.80.592.72.89معدل الت�شخم

2.676.24.62.07الاأغذية والم�شروبات

1.8

4.01

0.901.56.40.684.09ال�شجائر والتبغ

0.612.42.79-0.890.10.4الك�شاء وملبو�شات القدم

1.986.94.01.375.83.55خدمات الم�شكن

2.741.26.21.483.95.57المفرو�شات المنزلية ومعدات ال�شيانة

-3.13.511.41.57-0.4-0.35ال�شحة

-1.57-0.630.62.7النقل

1.6

1.14

-0.40-0.20.64.62-0.08الات�شالات

-0.841.73.90.49الترفيهية والثقافة

3.2

1.73

4.395.03.76.242.6التعليم

1.274.02.81.23المطاعم والفنادق

3.2-

3.74

-2.46-0.12-0.783.70.4ال�شلع والخدمات المتنوعة
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 H * 3-موؤ�صر منظمة الأغذية والزراعة لأ�صعار الغذاء في �صهر فبراير 2014م

 �شجل موؤ�شر اأ�شعار الغذاء لدى منظمة الاأمم المتحدة للغذاء والزراعة »FAO« اأكبر ارتفاع 

ليبلغ  الطلب،  بزيادة  مقرونا  الطق�س  تقلب  اآثار  بفعل  2012م،  عام  منت�شف  منذ  له  �شهري 

متو�شطاً مقداره 208.1 نقطة في �شهر فبراير 2014م، وياأتي الم�شتوى الجديد نحو 2.6% اعلى 

من �شهر يناير واإن كان لايزال اقل بن�شبة 2.1% عن نف�س الفترة من العام الما�شي، و�شوهدت 

ومنتجات   %3.6 وتليها الحبوب   %4.9 والزيوت   %6.2 بن�شبة  ال�شكر  اأ�شعار  زيادات في  اأقوى 

اأ�شعار  في  الارتفاع  وياأتي  طفيف،  نحو  على  انخف�شت  التي  اللحوم  با�شتثناء   %2.9 الاألبان 

الحبوب كرد فعل للمخاوف بالن�شبة لمحا�شيل القمح في الولايات المتحدة، والطلب القوي على 

الحبوب الخ�شنة للا�شتخدام كعلف اأو كوقود حيوي على ال�شواء، وارتفاع اأ�شعار الزيوت النباتية 

و�شط القلق اإزاء الطق�س غير المواتي في جنوب �شرق اآ�شيا واأمريكا الجنوبية، وتزايد الطلب في 

جميع اأنحاء العالم، بما في ذلك الطلب على زيت النخيل للا�شتخدام كوقود حيوي، وانتع�شت 

اأ�شعار ال�شكر مدفوعة بالمخاوف من تلف المحا�شيل ب�شبب الطق�س الجاف في البرازيل، وتوقعات 

اأخيرة ت�شير اإلى احتمال انخفا�س الاإنتاج في الهند.

ر�ضم بياني )9(

موؤ�سر منظمة الاأغذية والزراعة لاأ�سعار الغذاء في �سهر فبراير 2014م
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م�صادر البيانات:

المركز الوطني للاإح�شاء

دولة الامارات العربية المتحدة

http://www.uaestatistics.gov.ae 

الجهاز المركزي للمعلومات

مملكة البحرين

http://www.cio.gov.bh 

م�شلحة الاإح�شاءات العامة والمعلومات

المملكة العربية ال�شعودية

http://www.cdsi.gov.sa 

المركز الوطني للاإح�شاء والمعلومات

�شلطنة عمان

http://www.ncsi.gov.om 

وزارة التخطيط التنموي والاإح�شاء

دولة قطر

http://www.qsa.gov.qa 

الاإدارة المركزية للاإح�شاء

دولة الكويت

http://www.csb.gov.kw 
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ن�ضرة �ضهرية ت�ضدر عن المركز الإح�ضائي لدول مجل�س التعاون لدول الخليج العربية

�ضندوق بريد: 840 الرمز البريدي: 133 م�ضقط / �ضلطنة عمان

الهاتف: 96824346499+

info@gccstat.org :البريد الإلكتروني
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